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1. ВВЕДЕНИЕ

В условиях возрастания количества и интенсивности опасных явлений, одним из важнейших направлений деятельности по обеспечению защищенности человека, общества и окружающей среды от воздействия негативных погодно-климатических проявлений является повышение уровня гидрометеорологической безопасности, которая выступает как фактор устойчивого развития государства. Эффективность стратегии гидрометеорологической безопасности заключается в решении задачи минимизации экономических и экологических потерь. Как показали проведенные работы, предотвратить или уменьшить негативные последствия погодно-климатических явлений и техногенных катастроф на окружающую среду, во многих случаях возможно путем искусственного регулирования атмосферных осадков, предотвращения града, рассеяния туманов и облачности.

Важным направлением в области регулирования атмосферных осадков является воздействие на осадкообразующие облачные системы, направленное на локальное уменьшение атмосферных осадков или на их полное прекращение.

Технология противоградовой защиты основана на обнаружении градовых ячеек, анализа их структуры, определения метода засева ядрами кристаллизации на основе йодистого серебра и непосредственного засева с помощью противоградовых ракет.
Производство противоградовых изделий (ПГИ) на ФГУП "ЧПО им. В.И.Чапаева" ведется с 1969 года. Противоградовые изделия входят в состав Российского метода воздействия на градовые процессы, используемые в целях предотвращения градобития сельхозкультур.

До 1997 года ЧПО им. В.И.Чапаева производило до 100 тыс. противоградовых ракет в год и имело производственные мощности до 120 тыс. противоградовых ракет в год. Анализ эффективности противоградовой защиты по Российскому методу, как в бывшем Советском Союзе, так и в дальнем зарубежье, показывает высокую рентабельность этих работ. Статистические данные демонстрируют снижение градобитий в защищаемых районах в несколько раз. Затраты на проведение противоградовой защиты окупаются от 3 до 11 раз в зависимости от ценности защищаемых сельскохозяйственных культур (хлопок, табак, сады, виноград, пшеница, подсолнух и т.д.) не считая потерь от разрушенных крыш, витрин и окон зданий, поврежденных автомобилей, электролиний, линий связи и т.д.

По различным оценкам потенциальная потребность в противоградовых ракетах с учетом наличия различных методов воздействия на метеорологические процессы составляет на сегодняшний день:

в России 
- до 20 тыс. ракет в год;

в зарубежных странах и странах СНГ
- до 10-15 тыс. ракет в год;

Рынок сбыта ПГР имеет большие потенциальные возможности: Грузия, Армения, Азербайджан, Болгария, Венгрия, Румыния, Аргентина.

Таким образом, производство противоградовых ракет ориентируется в основном на внутренний рынок и экспорт в дальнее зарубежье и страны СНГ.

За 35 лет производства и экспортных поставок изделий на ФГУП "ЧПО им. В.И.Чапаева" накоплен большой опыт по разработке и выпуску данной продукции, что позволяет со значительно меньшими затратами, чем у конкурентов продолжить серийное производство ПГР, вести работы по улучшению тактико-технических характеристик существующих модификаций изделий, разработать более эффективные и дешевые ракеты нового поколения и сохранить лидирующее положение на мировом рынке.

2. РАЗРАБОТКА ЦЕЛИ И СТРАТЕГИИ МАРКЕТИНГА

Главная цель - расширение рынка сбыта, получение прибыли, сохранение имеющихся рабочих мест, наиболее полное использование имеющихся мощностей, организация производства новых экологически чистых противоградовых изделий (ПГИ) с улучшенными тактико-техническими характеристиками и организация их серийного производства.

В соответствии с этим наиболее приемлемыми для ФГУП «ЧПО им. В. И. Чапаева» будут являться следующие стратегии:

1. Стратегия расширения границ уже имеющихся рынков сбыта и поиск новых. В данном случае имеется в виду поиск новых покупателей или же поиск новых каналов распределения, как в нашей стране, так и за рубежом.

2. Стратегия совершенствования товара. В данном случае предполагается улучшить тактико-технические характеристики, но при этом сохранить доступность для потребителя.

3. ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОДУКЦИИ

Оценивая ситуацию по обеспечению противоградовой защиты в целом можно отметить, что защита с применением противоградовых ракет является самым эффективным и одним из самых дешевых методов воздействия на метеорологические процессы. Использование ПГР такого типа позволяет сократить потери от града в среднем в семь раз. Затраты на проведение противоградовой защиты в зависимости от ценности сельскохозяйственных культур окупаются от 3 до 11 раз.

Выпускаемые в настоящее время в ФГУП «ЧПО им. В.И.Чапаева» противоградовые ракеты являются базовыми изделиями при организации противоградовой защиты в Российской Федерации и получили широкое применение как средства активного воздействия на гидрометеорологические процессы, которые позволяет обеспечить:

· предотвращение градобитий на больших территориях с более высокой надежностью по сравнению с существующими зарубежными аналогами;

· вызывание (увеличение) осадков на заданной территории в интересах сельского, лесного и коммунального хозяйства, а также гидроэнергетики;

· рассеяние переохлажденных облаков, метеозащиту крупных городов и создание благоприятных погодных условий в праздничные дни;

· рассеяние теплых и переохлажденных туманов в аэропортах и на автомагистралях с целью обеспечения безопасности воздушного и дорожного движения;

Среди ракет своего типа ПГР производства ФГУП «ЧПО им. В. И. Чапаева» являются наиболее безопасными и эффективными. Для их производства используются только экологически чистые компоненты. Их тактико-технические характеристики, превышающие показатели аналогичной продукции и сравнительно низкая стоимость относительно уровня конкурентной продукции
Принимая во внимание необходимость совершенствования созданных ранее технических средств и технологий воздействия на облака и туманы, ФГУП «ЧПО им. В.И. Чапаева» совместно с отраслевыми институтами приступили к созданию противоградовых ракет нового поколения. Целью проекта является разработка и организация промышленного производства противоградовой ракеты нового поколения обладающей более высокими потребительскими характеристиками с одновременным снижением ее себестоимости до 30%, что позволит существенно расширить рынки сбыта.

В основу концепции создания новых противоградовых ракет положено:

· снижение себестоимости ракет за счет снижения их габаритно-массовых характеристик и повышения льдообразующей эффективности зарядов противоградовых ракет;

· повышение точности и дальности доставки реагентов в облака;

· повышение безопасности и экологической чистоты противоградовых ракет. 
Продажа ракет в комплексе с научно обоснованной методикой воздействия, средствами радиолокации градовых облаков позволит дать гарантии по эффективности защиты сельхозугодий.
Обеспечение более высокой надежности противоградовых ракет, чем у конкурентов, может оказаться решающим фактором, т.к. ракеты используются в населенной местности.
4. АНАЛИЗ И СЕГМЕНТИРОВАНИЕ РЫНКА

Во многих регионах, расположенных в средних широтах Северного и Южного полушария, градобития ежегодно уничтожают от 3 до 18% сельскохозяйственной продукции. Они также наносят большой ущерб флоре, фауне, стеклам и крышам построек, выводят из строя линии электроснабжения и другие коммуникации. Мировые потери сельхозпродукции составляют более 6 миллиардов долларов США в год, в том числе в странах СНГ около 740 млн. долларов, поэтому защита от этой грозной стихии имеет серьезное экономическое значение для многих регионов мира.

Согласно регистрам ВМО за 1990 - 2005 гг. и другим источникам, защита от града осуществлялась или осуществляется в 48 странах мира, в которых проводится более 50 проектов предотвращения града на суммарной площади около 87,6 млн. га.

Для защиты от града в ряде регионов мира издавна применяются укрытия из металлических или капроновых сеток, но такая защита очень дорогая (порядка 5-10 тысяч долларов/га), создает экологические проблемы, и поэтому применяется на площадях, измеряемых единицами и десятками га.

Научно-обоснованные методы АВ на градовые процессы начали разрабатываться около 50 лет тому назад. За этот период апробировано много различных подходов, отличающихся между собой концептуальными моделями градовых облаков, способами их обнаружения и распознавания, физическими принципами воздействия, а также способами и техническими средствами реализации.

Основными методами защиты от града являются:

· наземно-генераторный, применяемый во Франции, Италии, Испании, Швейцарии, Венгрии, Канаде, Бразилии и др.;

· авиационный, применяемый в США, Австрии, Германии, Греции, Канаде, Аргентине, а ранее в Кении и ЮАР;

· артиллерийский, применяемый в 18 проектах Китая и в Монголии, а ранее в России, Азербайджане, Армении, Грузии, Узбекистане и Таджикистане;

· ракетный, применяемый в 3 проектах России, в Украине, Молдове, Узбекистане, Аргентине, Болгарии, Хорватии, Словении, Италии, Сербии, Македонии, Китае, а ранее в Грузии, Азербайджане, Армении, Таджикистане, Венгрии, Бразилии;

-
различные комбинации вышеуказанных методов (ракетно-артиллерийский, авиационный в сочетании с наземными генераторами и т.д.).

Ракетная технология засева градовых облаков кристалли​зующими реагентами, применяемая в большинстве стран и проектов за​щиты от града, обеспечивает достаточно точную доставку и диспергирование реагента непосредственно в области будущего градообразования, создавая требуемую концентрацию льдообразующих частиц.

Сравнительный анализ перечисленных технологий показывает, что наилучшим образом концепции засева реализуются ракетной технологи​ей, эффективность которой в России и странах СНГ достигает 80 - 90%.

Российские противоградовые ракеты и технология противоградовой защиты являются наиболее совершенными в мире, используются в РФ, странах СНГ (Молдова, Узбекистан, Таджикистан) и в странах дальнего зарубежья (Румыния, Аргентина). К ней проявляют интерес Иран, Болгария, Китай, Вьетнам и другие страны. Однако более широкое распространение нашей противоградовой техники и технологии сдерживается относительно большой стоимостью противоградовых ракет. Реализация проекта ПГР 17-07 значительно увеличит объемы поставок ракет, как противоградовым службам РФ, так и иностранным покупателям.

На сегодняшний день российский рынок сбыта противоградовых изделий «Алазань» охвачен на все 100%. Среди областей России, которым необходим данный вид продукции и которые уже являются постоянными покупателями предприятия можно выделить Ставропольский край (ГУ Ставропольская ВС, г. Невинномысск), Краснодарский край (ГУ Краснодарская ВС, г. Лабинск) и Кабардино - Балкария (ГУ Северо-Кавказская ВС, г. Нальчик). 

В суммарном процентном соотношении на долю внутреннего рынка приходится 80% , а на долю внешнего - всего лишь 20%. 
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На сегодняшний день продукция предприятия отгружается в такие республики как Узбекистан (20%), Таджикистан (10%), Молдавия (50%), Украина (10%). Так же можно выделить Аргентину (10%).
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Одной из задач, которая на сегодняшний день стоит перед предприятием, является увеличение доли внешнего рынка сбыта за счет увеличения объема продаж тем странам, которые уже приобретают продукцию, а так же, конечно же, за счет выхода на страны дальнего (Венгрия, Румыния) и ближнего (Грузия, Армения) зарубежья.
5. ХАРАКТЕРИСТИКА ПОКУПАТЕЛЕЙ

Главные потребители противоградовых ракет – это страны с развитым сельским хозяйством расположенные в зонах тропического и субтропического климата. В России – Кубань и Северный Кавказ. 

После стабилизации политической и экономической обстановки, некоторые страны СНГ такие как Узбекистан, Таджикистан, Грузия, Армения, Молдова и Украина смогут представлять из себя более перспективный рынок сбыта продукции.

Очень заманчивыми для освоения выглядят рынки сбыта стран Южной Америки (в первую очередь Аргентина и Бразилия), стран Азии и ближнего востока.

За десятилетия производства противоградовые изделия ФГУП «ЧПО им. В.И. Чапаева» зарекомендовали себя на рынке сбыта как надежная и качественная продукция и завоевали постоянных потребителей. Ими являются службы по активному воздействию на метеорологические и другие геофизические процессы.

Особое значение придается сотрудничеству с государственными гидрометеослужбами разных стран.

Таким образом, деятельность предприятия по распространению ПГИ нацелена на государственные службы, соответствующие министерства и ведомства РФ, стран СНГ и зарубежных стран.

6. КОНКУРЕНЦИЯ И ОПРЕДЕЛЕНИЕ ПОЗИЦИИ НА ЦЕЛЕВОМ РЫНКЕ

За весь период освоения и производства средств активного воздействия на погоду - противоградовых ракет семейства «Алазань» и «Кристалл», осадковызывающих патронов ПВ и генераторов на нашем предприятии накоплен огромный практический опыт. Выработанная в объединении на протяжении десятилетий методология освоения изделий, предусматривающая всестороннее исследование влияния компонентов, составов, различных технологических и конструктивных факторов на стабильность действия отдельных узлов и самих изделий, постоянный анализ качества изготавливаемой продукции как в процессе производства, так и при ее эксплуатации позволяют нашему предприятию в настоящее время выпускать высокоэффективные изделия, пользующиеся спросом во многих странах мира. Мы располагаем мощным производством и достаточным кадровым потенциалом для расширения спектра средств активного воздействия на погоду в интересах народного хозяйства. 

На данный период кроме проекта ПРГ 17-07 ведутся аналогичные работы и на других российских предприятиях:

1. Кооперацией ОАО НПО «Искра», НИИ ПМ, ОАО «Мотовилихинские заводы» под научным руководством НПЦ «Антиград», создан ракетный комплекс «Алан-2», однако ракета «Алан-2» и автоматизированная пусковая установка (ЛУ) «Алан-МЗ» оказались дорогими для массового применения.

2. Кооперацией ООО НПЦ «Антиград-А», ООО «ИРВИС» и НИИ ПМ за счет самофинансирования каждого участника завершается разработка автоматизированного ракетного противоградового комплекса в составе:

· малогабаритной ракеты «Ас» калибра 56 мм (ИРВИС, НИИ ПМ);

· автоматизированной ПУ «Элия-2» (НПЦ «Антиград-А»).

3. Кооперацией ОАО НПО «Искра», НИИ ПМ под научным руководством НПЦ «Антиград‑А» разрабатывается ракета «Алан-3» калибра 56 мм и механическая пусковая установка «Пума» с ручным управлением.

На международном рынке появился новый конкурент - Китай, при государственной финансовой поддержке начавший выпуск дешевых противоградовых ракет.

Таблица 6.1.
Технические характеристики применяемых и вновь разрабатываемых противоградовых ракет

	Характеристики 
ракет
	TG-10

(Югосл.)
	WR-18

(Китай)
	Алазань-6
	17-07
	Алан-2
	Алан-3
	Ас

	
	Применяемые ракеты
	Ракеты третьего поколения

	Калибр, мм
	75/40
	82
	82,5
	60
	69
	56
	56

	Длина, мм
	1050
	1440
	1402
	1200
	
	930
	620

	Стартовый вес, кг
	4,3
	8,5
	9,1
	4,5
	6,0
	2,4
	1,5

	Масса реагента, кг
	
	
	0,63
	0,7
	2,0
	1,0
	1,0

	Содержание AgJ, г
	10,9
	10,1
	50,4
	44
	40
	40
	36

	Выход льдообраз. частиц с 1 ракеты
при Т= минус 10°С
	4,0(1014
	1,8(1015
	7(1015
	1,5(1016
	1,0(1016
	2(1016
	4(1016

	Полезный путь засева (от - до), км
	4 - 10
	3 - 8
	4 - 10,5
	3 - 12
	1,5 - 11
	1,5 - 11
	1,5 - 13

	Скорость выхода из напр., м/с
	
	
	25
	60
	110
	110
	100

	Разброс траектории (при ( = 0,95)
	нет данных
	нет данных
	R/30
	R/40
	R/50
	R/50
	R/50

	Безопасность для населения
	0,9500
	0,9900
	0,99999
	0,99999
	0,9995
	0,9999
	0,99999


Как видно из таблицы 6.1 серьезную конкуренцию ПГР 17-07 может составить малогабаритная ракета «Ас» калибра 56 мм разработки ИРВИС и НИИ ПМ.

Разработанные в Китае при государственной поддержке противоградовые ракеты по своим техническим характеристикам приближаются к конкурентоспособным образцам. При дальнейшем финансировании государством данного направления Китай может в ближайшее время стать нашим равноценным конкурентом. Для проведения работ по разработке и освоению нового вида противоградовых ракет ФГУП "ЧПО им. В.И.Чапаева" необходимо финансирование на государственном уровне. 

Применение экологически чистой рецептуры порохов и пиротехнических составов, использование льдообразующего состава в головной части ракеты с повышенным выходом ядер и увеличенной скоростью действия реагента, хорошие по сравнению с известными аналогами характеристики и меньшая цена делают ПГР 17-07 экспортно- конкурентоспособными.

7. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ

Ценовая стратегия предприятия основана на прочном внедрении на рынок и учитывает сложившийся уровень конкуренции. 

На нашем предприятии затратный метод ценообразования на основе издержек рассматривается в качестве отправной точки. А затем менеджеры по продажам проверяют, соответствуют ли основанные на издержках «целевые цены» условиям рынка, обсуждают различные варианты их изменения с тем, чтобы добиться полного их соответствия рыночной ситуации. То есть основным критерием является ценность товара на рынке.

При определении цены используется метод «издержки + прибыль». Уровень прибыли – 20%.

Цена = (себестоимость + прибыль) + НДС.

При расчете себестоимости продукции учитываются все затраты, которые имели место в процессе производства: на приобретение сырья и вспомогательных материалов, выплату заработной платы основным рабочим, плату тепло- и электроэнергии, а также дополнительные затраты, связанные с организацией и осуществлением хозяйственной деятельности. Расчет себестоимости на единицу продукции выглядит следующим образом (табл. 7.1):
Таблица 7.1. Расчет себестоимости продукции

	Наименование статей
	Значение,

%
	Затраты,

руб., коп.

	Сырье и материалы
	
	2156,09

	Покупные комплектующие изделия
	
	1906,87

	Транспортно-заготовительные расходы
	
	170,00

	Топливо для технологических целей
	
	135,31

	Энергия для технологических целей
	
	65,50

	Основная заработная плата производственных рабочих
	
	387,00

	Дополнительная заработная плата производственных рабочих
	27
	104,49

	Начисление на заработную плату
	26
	127,79

	Страховой тариф отрасли 
	1,9
	9,34

	Специальные расходы (испытания)
	
	198,00

	Общепроизводственные расходы
	180
	696,60

	Общехозяйственные расходы
	175
	677,25

	Производственная себестоимость
	
	6634,24

	Внепроизводственные расходы
	2
	132,68

	Доставка и сопровождение изделия
	
	110,00

	Полная себестоимость
	
	6876,92


С/с + П = 6876,92 + 1373,08 = 8250,00 руб./шт.

Цена = 8250,00 + 0,18 * 8250 = 9735,00 руб./шт.

Предприятие предусматривает в перспективе захват как внутреннего (РФ), так и зарубежного рынков, увеличение на них собственной доли. На предприятии разработана ценовая политика, включающая гибкие условия оплаты и поставки изделий. Так как основными потребителями на внутреннем рынке являются бюджетные организации (метеослужбы), то предусматривается авансирование и отсрочка платежа. На внешний рынок, в том числе в страны СНГ, продукция поставляется по ценам, рассчитанным на основе базовой внутренней цены с учетом текущего курса доллара. Также на уровень экспортной цены влияют условия поставки. 

Снижение цены в условиях восприимчивого к ценам рынка может способствовать увеличению ее доли на нем и, как следствие, росту объемов производства и снижению издержек на единицу товара. Помимо этого, низкая цена на рынке непривлекательна для существующих и потенциальных конкурентов. С другой стороны, успешно проведенное повышение цен, позволившее увеличить объем прибыли (на единицу товара и, соответственно, суммарной), может послужить в дальнейшем причиной снижения объема продаж и сокращения доли предприятия на рынке. Кроме того, при формировании и особенно в ходе реализации ценовой стратегии маркетинга предприятия оцениваются значительное число разнонаправлено действующих ценообразующих факторов, включая позиции и возможные реакции не только целевых потребителей, которые являются непосредственным объектом воздействия, но и конкурентов, смежников, посредников, государства, общественных организаций и т.п. Поэтому любые решения в сфере ценообразования должны быть взвешенными и обоснованными, что обеспечивается в значительной степени именно на этапе их планирования.

Все многообразие вариантов целей ценообразования предприятия можно свести к трем основным группам, связанным преимущественно с максимизацией прибыли, обеспечением сбыта и удержанием целевого рынка.

Стимулирование действий персонала направлено, главным образом, на обеспечение четкости и оперативности проведения необходимых работ (расчетов, исследований и т. п.). В процессе взаимодействия с партнерами по индустриальной цепочке (поставщиками смежниками и т. п.) и каналам распределения (посредникам всех видов и уровней) предприятие стремится, с одной стороны, обеспечить наиболее выгодные для себя контакты, а с другой – минимизировать затраты, связанные с их установлением и реализацией. Это позволяет ей помимо прочего предложить конечному потребителю наиболее предпочтительные для него на фоне конкурентов ценовые параметры продукции. Для стимулирования конечных потребителей на совершение покупки продукции предприятия цена играет существенную, а в ряде случаев – определяющую роль. Решение указанной задачи тесно взаимосвязано с сегментацией рынка, выбором целевых сегментов, поскольку только при этом можно обеспечить необходимую адаптацию ценовых предложений предприятия под требования и ограничения конкретных целевых потребителей.

Необходимость управления ценами и ценообразованием на предприятии очевидна, прежде всего, потому, что роль цены значима в любом бизнесе, и спонтанное (неуправляемое) ценовое поведение может привести к весьма серьезным негативным последствиям (потере конкурентных позиций, снижению объема и прибыльности продаж и т.п.). Наше предприятие понимает всю значимость процесса ценообразования и применяет все возможные методы при формировании цен. 
8. ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКЦИИ И РЕКЛАМА

Прежде чем, выявить наиболее подходящие каналы продвижения продукции предприятию необходимо определиться с целями, которые мы хотим достичь. В нашем случае целями продвижения продукции являются увеличение объемов продаж продукции, расширение рынков ее сбыта за счет информирования и убеждения потребителей.

После того, как определены цели продвижения и рекламы продукции, необходимо принять решение, какие же средства продвижения и рекламы наиболее подходят конкретно для нашего предприятия. 

Необходимым условием принятия решения относительно средств продвижения и рекламы продукции является определение целевой аудитории. В нашем случае целевой аудиторией являются организации, сферой деятельности которых является защита сельскохозяйственных культур от градобития. 

Путем информирования данных потребителей мы хотим добиться осведомленности о наличии нашей продукции на рынке, ее более высоких свойствах и характеристиках, превосходящих показатели аналогичной продукции, тем самым вызвать у них интерес за счет более дешевой и эффективной возможности выполнения требуемых работ с использованием продукции предприятия. 

Для предприятия, наиболее эффективными каналами продвижения продукции являются участие в специализированных выставках и научно-практических конференциях, посвященных работе по защите сельскохозяйственных культур от градобития, где потенциальные потребители могут узнать о характеристиках данного вида продукции, непосредственное общение с представителями организаций, которые уже приобретают или намерены приобрести продукцию предприятия с целью информирования их о каких-либо изменениях в технологических характеристиках изделий и в случае заинтересованности с их стороны предварительного обсуждения условий заключения контракта на поставку изделий, поиск зарубежных партнеров и их информирование о возможности более дешевой и эффективной защиты, чем аналогичные способы или аналогичные виды продукции.

Основной упор в этих случаях делается на репутацию и имидж предприятия, известного как единственного производителя данной продукции, которая отличается высоким качеством и характеристиками, послепродажным обслуживанием и технической поддержкой, полностью удовлетворяющими требования потребителей.

Участие ФГУП «ЧПО им. В.И. Чапаева» в выставках, проводимых на республиканском, российском и международном уровнях, полученные награды - золотая медаль «Российская марка», платиновая медаль международной выставки «Всероссийская Марка (Ш тысячелетие). Знак качества XXI Века” и многие другие, проведение и участие предприятия в научно-практических конференциях всероссийского масштаба с приглашением специалистов других стран этой отрасли, переговоры и взаимные соглашения с представителями заказчика зарубежных стран позволили на сегодняшний день предприятию зарекомендовать себя как надежного партнера, гарантированно выполняющего свои обязательства, имеющего не только материально-технический, но и научно-исследовательский и маркетинговый потенциал, социально-экономический ресурс для дальнейшего развития серийного производства и разработки новых видов ПГР, других видов продукции и предприятия в целом.

9. ОРГАНИЗАЦИЯ СИСТЕМЫ ТОВАРОДВИЖЕНИЯ
Производство противоградовых ракет является огне-взрывоопасным и требует наличия соответствующих лицензий на их производство, хранение и перевозку. ФГУП «ЧПО им. В. И. Чапаева» имеет указанные лицензии, а также специализированный транспорт, аттестованный персонал, необходимую службу охраны для доставки изделий до потребителя на внутреннем рынке и перевозчика на внешний рынок.

При определении способов товародвижения данной продукции предприятие руководствуется требованиями к перевозкам (перемещениям) ПГР как опасного груза, а также интересами не только предприятия как поставщика (производителя), но и потребителя. Все условия поставки согласовываются обеими сторонами при оформлении контракта.

Так как ПГР относятся к категории опасных грузов, для транспортировки продукции необходимо получение разрешений на право перевозки (перемещения) продукции в соответствующих министерствах и ведомствах (МВД, ГИБДД, Минтранса, МИД и т.п.). Учитывая это, становится ясно, что оформление товарно-сопроводительной документации и оформление отгрузки занимает определенное количество времени и денежных затрат, которые несет предприятие.

Таким образом, ФГУП «ЧПО им. В. И. Чапаева» осуществляет физическое распределение товара (товародвижения), т.е. поставка товара до, непосредственно, потребителя осуществляется изготовителем, исключая необходимость затрат на посреднические услуги или увеличения цены для потребителя за счет действия агентов и дилеров или самовывозом силами потребителя.

10. СОЦИАЛЬНОЕ ЗНАЧЕНИЕ ПРОЕКТА

Помимо экономического эффекта разработанные новые технические средства и современные технологии создают серьезный социальный эффект, обусловленный:

· повышением метеорологической безопасности населения и различных объектов;

· созданием благоприятных погодных условий в дни проведения крупных государственных, спортивных и юбилейных мероприятий;

· развитием новых отечественных наукоемких технологий и их продвижением на внутренний и внешний рынки;

· созданием дополнительных рабочих мест на предприятиях-изготовителях новых средств и сохранением многих тысяч рабочих мест в сельскохозяйственном производстве и перерабатывающей отрасли промышленности в результате применения мер защиты урожая от града и засухи.

Учитывая тенденцию резкого расширения использования разработанных средств и технологий для предотвращения града, увеличения осадков, рассеяния туманов, облаков и метеозащиты городов, следует ожидать существенного повышения экономического и социального эффекта в сфере производства и практического их применения как наиболее эффективных, экологически безопасных и доступных современных средств.

11. ВЫВОДЫ

1. На данный момент приоритетным для нашего предприятия является увеличение продаж изделий на внешний рынок с 6 тыс. до 10 - 15 тыс. в год за счет выхода на новые рынки (Армения, Грузия, Аргентина, Венгрия, Румыния).
2. Существует возможность увеличить объем продаж ПГР на внутреннем рынке с 12 тыс. в год до 20 тыс. в год за счет увеличения государственного финансирования военизированных служб. Однако достижение данного результата возможно только при условии достаточного выделения государством денежных средств для приобретения требуемого количества ПГР.

3. Существует необходимость улучшения существующих технологий с целью удержания и улучшения уже существующих позиций на рынке.

4. Необходимо проведение работ по снижению себестоимости продукции за счет оптимизации технологического процесса.
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